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Segun la clasificacion de Interbrand, la start up se encuentra entre las
cuarenta marcas mas innovadoras de proxima generacion.
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Disrupcion, cambio y crecimiento. Estos son los tres factores que han llevado a Interbrands a
incluir a Glovo en su clasificacion anual de las marcas mas innovadoras de proxima generacion.
Segun el estudio, la compafiia fundada por Oscar Pierre y Sacha Michaud es la tnica firma
espaiiola que cumple con estos criterios.

“Glovo auna el servicio on-demand con una promesa destacada: cualquier cosa que desees (desde
comida hasta el repuesto de tus llaves), entregado en menos de una hora”, describe en su informe
Interbrand. El grupo continta asegurando que, tras haber conseguido un importante respaldo
financiero, la compaiiia tiene la posibilidad de convertirse en “un prospero negocio digital”.

Ademas de Glovo, en el informe de Interbrand también han encontrado su sitio empresas como
Slack, General Assembly, Sea, Didi, Flipkart o Babylon. Segtin Paola Norambuena, responsable
de comunicacion de Interbrand, “estas marcas son el reflejo de las dindmicas de cambio y las
claves que representan han de ser entendidas y aplicadas por todas las marcas y negocios,
independientemente de su tamafio”.
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