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T e Mediapro retiene la Champions en ..
exclusiva hasta 2020-2021

belN Sports emitird la Champions League y la Europa League durante
los tres proximos afios, y ahora deberd negociar con los operadores.
Diversas fuentes situan el precio acordado con la Uefa en 1.100
millones de euros.

belN Sports seguira siendo la casa del mejor ftbol europeo, al menos hasta la temporada
2020-2021. Mediapro ha anunciado oficialmente que se ha adjudicado los derechos en exclusiva
para Espaiia de la Uefa Champions League y de la Uefa Europa League durante las tres proximas
campafias. Aunque el importe econémico de la puja por la que se ha impuesto a Telefénica no ha
sido desvelada, algunas fuentes sitiian la operacion cerca de los 1.100 millones de euros.
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La principal novedad es que a partir de la temporada 2018-2019 el canal beIN Sports emitira todos
los partidos en exclusiva, desapareciendo asi el partido en abierto. Este sera uno de los elementos
mas importantes a la hora de convencer a Telefonica, Orange y Vodafone de que renueven la
contratacion del canal, pese a que publicamente han mostrado su malestar por el alza de los precios.

Una de las nuevas caracteristicas de la proxima campaifia es que, en lugar de existir un unico horario,
dos de los partidos de la fase de grupos se jugaran a las 19 horas y los otros seis a las 21 horas. De
esta manera, a diferencia de lo que ocurria hasta ahora, nunca coincidiran jugando a la misma hora
dos equipos espafioles.

A partir de la proxima temporada, dos de los partidos de la fase de grupos se
jugaran a las 19 horas y los otros seis a las 21 horas

Este importe supone una mejora del 21% respecto a los contratos que la Uefa firmé para el ciclo
2015-2018 con la propia Mediapro, Atresmedia y TV3. Entonces, el acuerdo establecia que el
canal beIN Sports tendria la exclusiva en plataformas de pago por 110 millones de euros por
campaiia, mientras que Atresmedia y TV3 (s6lo en Catalufia) tendrian la opcion preferencial para el
partido en abierto de cada jornada, a cambio de unos 40 millones y 5,8 millones de euros,
respectivamente.

(El motivo del alza? Ademas de las exigencias de los clubes para que la Uefa pague mas, existen
varias razones. La penetracion de la television de pago en Espafia es muy superior ahora que hace
tres afios, los servicios de suscripcion OTT se han perfeccionado y, ademas, a partir de 2018-2019
cada jornada podran emitirse de forma seguida dos partidos en directo, lo que supone una
explotacion mas eficiente de los derechos.
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"""""""" Se trata deta primera vez que-en Espatfia o' se emitira en -abierto Ta-méxima competicién: continental -

de clubes. No obstante, la final del campeonato si que debera emitirse en abierto, ya que asi lo
establece la legislacion vigente. En Reino Unido, por ejemplo, BT Sport tiene un acuerdo para emitir
la final por Youtube, donde logr6 una audiencia de 2,4 millones de personas con la ultima final, pero
Mediapro podria optar por ofrecerla en GOL.

La decision de la compaiiia catalana de pujar en solitario se produjo tras la primera ronda de ofertas.
Fuentes del sector sefialan que Atresmedia no pudo hacer frente al aumento del precio a pagar que
exigia poder competir con la oferta de Telefonica, de forma que la compaiiia liderada por Jaume
Roures y Tatxo Benet decidi6 cambiar su estrategia inicial.

Mediapro aposto6 por pujar en solitario y todo a la television de pago después
de que Atresmedia se negara a asumir el alza que exigia conseguir los derechos

Una de las ventajas cualitativas de beIN Sports no es sélo la experiencia acumulada en el actual
ciclo audiovisual, sino que también ha influido su independencia a la hora de poder negociar por
igual con todas las plataformas de television de pago, ya sean las tradicionales como Movistar,
Orange o Vodafone, o su propio servicio de streaming.

No obstante, uno de los retos a los que ahora se enfrentard Mediapro es convencer a todos estos
grupos de la importancia de pagar por el canal tematico de la Champions League y la Europa League
para garantizarse una oferta competitiva. Orange y Vodafone ya avanzaron que si ofertarian por
sublicenciar estos derechos, mientras que Telefénica ya mantuvo un importante pulso con la
compaiiia catalana en el verano de 2015 por este mismo motivo.

Para el grupo espaiiol de telecomunicaciones, uno de los principales obstaculos a la hora de apostar
decididamente por estos contenidos es el actual marco regulatorio. A diferencia de otros paises, la
Comision Nacional de los Mercados y de la Competencia (CNMC) le obliga a ofrecer a precios de
mercado todos sus paquetes premium a sus rivales, de forma que no podia utilizar la Champions
League como un reclamo comercial de captacion de usuarios.

Es algo que si han podido hacer otras telecos en Europa que, como Telefonica, tienen su propio
sistema de television. En Reino Unido ha potenciado su alianza con BT Sport, en Francia se ha
abrazo a SFR, en Alemania ha firmado con Sky Deutschland y DAZN, y en Italia con Sky, que se
ha impuesto a Mediaset Premium. En todos ellos ha logrado el alza del 30% que esperaba para el
ciclo 2018-2021.

Ahora esta por ver como se traducira este vuelco historico en el panorama audiovisual en las
audiencias, ya que los partidos de Champions League han sido siempre de los que mejores registros
obtenian. En 2016, 12 de las 35 retransmisiones mas seguidas en abierto correspondieron a este
torneo, sobre todo con las tltimas eliminatorias del torneo que acabd ganando el Real Madrid frente
al Atlético de Madrid.

El canal logré 9,447 millones de telespectadores con aquella final disputada en Milan, que en Espafia
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PRO también pudo seguirse en TV3, donde la audiencia ascendié a 672.000 personas. Si solo se

contabilizara'la tanda de penaltis; ‘el evento habria sido de Targo el més visto de 2016; ya que esa fase
del encuentro atrapé a 12,565 millones de personas.
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